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MARKETING 1.0
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MASSNAHMEN

UM MIT KUNDEN IN KONTAKT ZU KOMMEN.



PRODUKT
INNOVATION



iPhone 4

Das andert alles. Wieder einmal.

}. i iPhone 4 Video
- ansehen?




“[The agency’s job is to create] content
so valuable and useful that [consumers]
wouldn't want to live without it.”

Jeff Hicks

CEO

Crispin Porter + Bogusky
October 2006

Source: DMNews - http:/fwww.dmnews.com/Embed-marketing-in-products-Crispin-Porter--Bogusky-CEO/article/93204/
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BILDER



- ® 3ie sind nicht angemeldet  Anmelden
lc r van YAREIOO!

Startseite  Die Tour Registrieren Entdecken Suchen

G-Iilti and me. Friends forever. >

E Hochgeladen am 27, Dezember 2008
von Giacomo

— Fotostream ven Giacomo

uchen

Dieses Foto gehdort auch zu

Family - Friends = Buddies
= Me (Album)

+ | HILTI (Fool)

T 1 Person bezeichnet dieses Folo als

Favarit
Kommentare "
g or_flickr pro sagt: Tags
| TE 2 - hab'ich auch - Kult! Me
Gezchrieben: vor 19 Monatzn. ( Permalink: ! Hilti
TEZ
Giacomo pre sagt: Hilti TEZ2
: Boits
Ein Must-have! HEaat
Geschrieten: vor 19 Monaten, ( Permalink ik
Weitere Informationen
Méchten Sie einen Kommentar abgeben? (D@ Bestimmts Rechte vorbehalten
B Jeder kann dieses Foto shen
Sie kdnnen sich fir einen kostenlosen Account registrieren oder sich anmelden (wenn sie
bereits Mitglied sind). Aufgenommen mit Kodak W550 Zoom
Weitere Eigenschaften

O aufgenommen am 26, Dezember 2008
O 251-mal angesshen

-
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o durchsdchen —

Hilfe



KURZE VIDEOS
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You TUhe | Suchen Durchsuchen | Video hochladen Konto erstellen | Anmelden

% - Coca-Cola Zero Commercial

cocacolaNL 17 Videos || = Abonnieren

Coca Cola Super Bowl
| Telewvision Commercial "JINX"
274218 Aufrufe

B EvHandMedia

Vorgesielies Video
Coca Cola Zero Mew Cool &
Sexy Commercial

23.084 fe

| husnainG

Spot Coca Cola Zero 2009
The Impossible Made

458 fe

SpotTubeZ009

Cocacola Zero - Bra
31173 Aufrufe

Farabegoli

| Coke Zero Commercial "The
| Marning After”

65 Aufrufe

| Mew Coca Cola Zero
Commercial
77.580 Aufrufe

| doublemocn

J| Coca-Cola (Coke) Zern 2009
Der Morgen danach, ..
605 (Thi

- . 07100 || | 350p & | g | X2

cocacolalL — 11 Februar 2005 —Th directors cut! Download de commercial ap = 154.336 =
http:iwww coca-colazero.nl ! Please suscribe to see the latest Coc.. Aufrufe

~E WMag ich L) Speichemn in ™ El . Weiterleiten <Einbetten> v mneme7
Coca-Cola zero
7 11.063 Aufrufe
Einen Kammentar posten | pa

| Coca Cola Zero - Life as it
should be

19 ufrufe

Kommentare mit den hochsten Bewertungen

anduZoo? meh, i like the good ol coke...zero is good, classicis better
3 g
pepsi's the best, also *runs away* 4 &

lMarteyd0 looove iiit x333 breakthroughg3

3 L T 2 | —~
Neueste Kommentare Alles anzeigen Coca-Cola Zero Fun

5 rufe
HE

kanekane28 Wow didn't know Twilight vampires enjoyed Coke too.




BLOG



DAIMLER. Das Daimler-Blog

Statseite v Themen = Archiv  Uberdas Blog ~Kommentarrichtlinien  Kontakt |
Hier bloggen Mitarbeiter — P—
= wird diskutiert, warum #Mien in Deutschland beim Bloggen so zuriickhaltend sind. Wir sind Uber neue Beitrage des Blogs, die
bereits seit ober anline. Kommentare oder einzelne Kategorien

kénnen Sie per RES automatisch
‘Als ein Grund fiir die Zurickhaltung wird haufig das _One Voice™-Prinzip angefiihrt. ,One-Voice-Palicy” und Caorporate infarmiert bleiben.
Blogging kénnen jedoch durchaus parallel stattfinden. Auf der einen Seite gibt es natirlich eine _offizielle
Unternehmensmeinung’, etwa bei Finanz-, Strategie- oder Kooperationsthemen. Auf der anderen Seite hat Daimler % Bookmarken und teilen wss st dasi@
wiederum viele Inhalte, die den'Weg in die klassischen Medien nicht finden. Diese Themen kénnen vielfaltig sein: vom Social Bookmarking, Twitter und
technischem Hintergrundwissen angefangen, Gber Berichte aus dem taglichen Arbeitsleben bis hin zur Varstellung von Social News Dienste nutzen.
sozialen Projekten. '
Hier geht es somitvor allem um Einblicke in das _Leben im Konzern® und um den Dialog mit interessiertan Leserinnen I! S o w L.- ['II
und Lesermn.

Dieses Blog wird in erster Linie von Daimler-Mitarbeitern geschrieben. Diese Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter kommen
aus den unterschiedlichsten Bereichen des Konzemns. Was die Autoren auf dem Daimler-Blog veraffentlichen entspricht Unsere Themen

rsonlichen Meinung und nichi U fiziellen Unternehmensmeinung. -
) 7 ¢ ) ) Wit unseren Kategorien kénnen Sie sich
Hier unsere; ‘als PDF-Dokument. einen Uberblick Ober die Themen
unseres Blogs verschaffen.

Alle Kategorien anzeigen

Andere Besucher...

diskutieren  lesen  beweren

» Jeder Unfall ist ein Unfall zu viel (13)

+ M Walman; Kéinnen Sie das bitte
naher erlautern?

» G, Ade: Guten Morgen zusammen,
natirlich ist 5o ein Unfall fragisch.
Jedoch schlieRe ich mich den_.

+ Tom: Schon einmal wurde ein
Testfahrer entlassen, weil er
angeblich einen Unfall verursacht...

» Zimmermann, Ulrich: Ich finde den




NEWSLETTER



hop Online Find a Store 1-300-MY-APPLE

iPad is here.

A magical and revolutionary product at an unbelievable price.




FACEBOOK



Top 10 Web Brands for March 2010 {U. 5., Home and Work)

Brand Unique Time Per Person | MOM UA % | MOM Time %

Audience (001/) (hh:mn:ss) Change Change
1 Google 149129 1:18:58 3.5% 3.2%
2 Yahoo! 131,392 2:35:06 4.0% 5.4%
3 Facebook 117,109 6:59:15 4.7% 1.8%
4 MSNAVindowsLive/Bing | 111,493 1:51:14 1.0% 3.8%
B YouTube 92 450 1:00:23 0.2% -1.7%
6 Microsoft 89 262 0:43:36 0.9% 3.2%
7 ADOL Media Network 85,140 21438 5.5% 8.1%
g Wikipedia 62074 0:15:19 1.9% 0.7%
9 Apple 60 979 11701 1.9% -0.7%
10 | Ask Search Network | 56,182 \ 01z32 [ 1.1% -2 8%
Source: The Nielsen Company \ /




(ZU-)HOREN



“*Keep your listening station running all
the time. Tune it all the time. Work hard
at knowing where people are talking
about you, your competitors, those
topics that interest you. This is one of
the most important parts of the
platform.”

Chris Brogan
New Marketing Labs

June 2009

Source: Chris Brogan - http://www.chrisbrogan.com/a-simple-presence-framework/
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